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... 0B IM FREIBAD, AM STRAND ODER BEIM MINIGOLF

Das Ziel ist ein moglichst hoher Umsatz auf haufig sehr kleinen Verkaufsflachen. Wer sich gut vorbereitet,
den neusten Trends gerecht wird und den Ansturm mit moglichst geringem Aufwand bewaltigt, wird die
Saison erfolgreich meistern. Ob Tagestouristen oder Stammgadste, jeder Gastronom, jede Location hat
eigene, spezielle Herausforderungen. Umso wichtiger, dass du mit individuellen Losungen punktest.

Wir sind der starke Partner, der dich die ganze Saison Uber unterstutzt: Mit neustem Know-how,
hocheffizienten Produkten und einem breiten Serviceangebot.

Mit denrichtigen Impulsen steigerst du deine
Umsatze uber die gesamte Saison. Wir haben die
passende Gesamtlosung.

Eis oder Snack? Beliebter Klassiker oder mal was
Neues? Die meisten Gaste entscheiden in ihrer Freizeit
spontan, auf was sie gerade Lust haben. Deshalb lebt
die Freizeitgastronomie von einem verfuhrerischen,
aber unkomplizierten Angebot, das schnell und sicher
fur Aufmerksamkeit sorgt ...
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... mit den wichtigsten Impulskaufprodukten
... mit starken, positiv assoziierten Marken

... mit Neuheiten und bewahrten Klassikern
... mit Werbung und Verkaufsmaterialien
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LANGNESE BIETET GANZ KLARE
VORTEILEFURDICH: »>> UNILEVERIST DER 99 100% Rainforest-

N R I EI>- Alliance zertifizierter
R ' Kakao & Vanillearomen

WELTWEIT o bei Magnum. &b

Quelle: GMI, Top 10 Companies, Geography
Selection: World, Category: Ice Cream

Y PEFC & FSC zertifizierte
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1. Magnum Mandel

2. Cornetto King Cone Vanilla

3. Magnum Classic

4. Magnum Yoghurt & Raspberry
5. Magnum White Chocolate
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79 Unser ,Verantwortungs-

bewust gemacht fur
7. Cornetto King Cone | : Kinder” -Versprechen
Schokolade - } _ « | istein klares Bekenntnis

zu verantwortungsvoller
Kommunikation, Verkauf
und Entwicklung. &

9. Langnese Konfekt
10. Magnum Double Gold
CaramelBillionaire
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WERTVOLL FUR DEIN IMAGE

Fertig portioniert, im Premium Dispenser oder als Squeezer auf dem Tisch.
Mache mit der weltweiten Nr.1 Mayonnaise* deinen Qualitatsanspruch bei
allen Kaltsaucen sichtbar.

MEGATREND PLANTBASED

& Al
Zusatzumsatz ohne Aufwand mit einer der angesagtesten Marken. Integriere die /)] %}1}/ VEGETAKIAN
beliebtesten Gerichte wie Burger, Nuggets und Co. als vegetarische odervegane N\ PUTCHEK™
Variante einfach in dein Gastro-Konzept.

" HELLMANNS
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*Quelle: 1 Euromonitor Hellmann’s World No.1 Brand Data 2022 Edition; (Kadence International Research 2015, Global, n=753, p.11)

ZUSATZUMSAIZ: FOODTRENDS RIGCHTIG NUTZEN

O\ MR

HELLMANN’S MITUNSEREN MARKEN
EINE STARKE MARKE, DIE GANZ KLARE VORTEILE
JEDEN TISCH AUFWERTET FUR DICH:
Dispenser - ideal im Freizeitpark,
im Betriebsrestaurant oder im
Schwimmbad -
KUNDEN SIND BEREIT,
FUR MARKENQUALITAT
MEHR ZU BEZAHLEN

BREITES PORTFOLIO FUR
DEIN GESAMTES ANGEBOT
AUS EINERHAND

NEU: GARANTIERT EINFACHES
Hellmann’s Senf HANDLING UND GERINGER
jetzt mittelscharf! PERSONALEINSATZ

Hier gibt’'s Hellmann'’s Nutze den Trend

Merchandise fur deinen .vegetarisch und vegan”
gastronomischen Betrieb. und erfahre mehr zu unserer

Klicken und entdecken! Marke The Vegetarian Butcher.
Klicken und entdecken!
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GERADE BEI EINEM EINFACHEN ANGEBOT SIND QUALITAT UND EFFIZIENZ
DER ZUTATEN ENTSCHEIDEND. BEGEISTERE MEHR GASTE MIT UNSERER
VIELFALT UND NUTZE UNSER KNOW-HOW FUR DEIN GESCHAFT.

CURRYWURST & CO. Ty I Wiy, BRATWURST,BUR ﬁ : S NUGGETS,
KNUSPRIGE i\ ! w2 CRISP R 5w 1L 0 ~ 4 % 0 SCHNITZEL&CO.

- R VEGAN NUGGETS
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Ein Eis? Einen Snack? Viele Gaste lassen sich spontan inspirieren, du musst sie nur darauf aufmerksam machen.
Und oft, wenn sich einer fur den Kauf entscheidet, kauft die ganze Familie und Freunde auch gleich eines mit.

« Vivamar
Wasser-Freizeit-Dienstleistungs-GmbH

1. AUFMERKSAMKEIT WECKEN 2. IMPULSE AUSLOSEN 3. ZUM KAUF ANREGEN

GME « Tochterunternehmen der ASPRO Group
- FUhrender europdischer Betreiber von
Kompetenz flir Bader & Thermen— Frejzeitanlagen, Wasser- und Themen- -+ 100%ige Tochtergesellschaft der

parks GMF GmbH & Co. KG

- « 22 Freizeitbader, Thermen, Spa-, - Einkaufsverbund fur diverse Freizeit-
O (cu N e Wellness-, Fithess-, Hotel- und Sport- ‘ betriebe
anlagen im In- und Ausland o
« Mehr als sechs Millionen Gaste jahrlich vivamar
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HOCHWERTIGE MERCHANDISE-MATERIALIEN FUR DEINEN BETRIEB. Fur unsere Freizeiteinrichtungen setzen wir, die GMF GmbH

as . & Co. KG auf einen guten Mix aus Tradition und moderner
ABSOLUTUNVERZICHTBAR FUREIN ERFOLG REICHES IMPULSGESCHAFL. Leistungsfdhigkeit. Hierzu zéhlt vor allem auch ein
Uberzeugendes wie nachhaltiges kulinarisches Angebot,
maBgeschneidert auf die Bedurfnisse und Winsche unserer
Gaste.

Fur den Bereich Gastronomie steht uns mit Unilever Food
Solutions & Langnese ein starker Partner zur Seite, der mit

, Hellmann’s seiner trendbewussten und ambitionierten Nachhaltigkeits-
>onnenschirm Premium agenda (iberzeugt, die sich in namenhaften Marken
Dispenser . .
Positionsfahne widerspiegelt.

Als Geschaftsfuhrer der vivamar WFD bestarkte mich
dies darin, die bereits langjahrige Partnerschaft mit
Unilever zu vertiefen und unsere Produktpalette vom
Langnese-Eis-Sortiment auf weitere Artikel aus dem

Ee“m“””'s Hellmann's Foods Bereich auszubauen. So entschied ich mich ftr
olz Caddy Stick Pack Caddy . . o e
die Produkte von HELLMANN 'S, welche beste Qualitat
==t THE in einem sehr guten Preis-Leistungs-Verhaltnis bieten.
s(i‘%W) VEGETARIAN
Eistruhe Sllo% PUTCHER" Unilever Food Solutions & Langnese liefert effiziente

Lésungen, auf die ich mich seit Jahren verlassen kann
und uberrascht mit neuen Trendprodukten, die unsere
Gaste erwarten und bewusst konsumieren wollen.

Metall-Standschild
mit Postern

; Wickelogo! Was mir dabei besonders wichtig ist? Verlassliche

urger Wickelpapier .

oreistafel Burger Fihnchen Upterstutzqng und kompetente Beratung durch
einen personlichen Ansprechpartner.

Kundenstopper
Easy-Flag
Abfallbehalter
Twinni Bin
) . ) Easy-Fla Aufkleber StraBenaufsteller

Werbemittel fur dich a9
und dein Geschaft. Harald Gabriel
Hier Klicken und Geschdftsfuhrer der

mehr entdecken! GMF GmbH & Co. KG



Bestellejetzt uberunseren Webshop
und profitierevon attraktiven Pramien:

Rezepte Produktew~  Treueprogramm Unsere Marken~  Trainings v Unternehmen v

VON ANFANG AN
ERFOLGREICH IN DIE SAISON!

BIST DU BEREIT?

Jetzt inspirieren lassen!
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